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Сводный отчет
о результатах проведения оценки регулирующего воздействия
проекта муниципального нормативного правового акта

1. Общая информация

1.1. Разработчик: 
Управление организационно-информационного обеспечения Администрации муниципального образования "Городской округ "Город Нарьян-Мар" (далее – УОИО)
                                                                                    полное и краткое наименования

1.2. Вид и наименование проекта нормативного правового акта:

Проект постановления Администрации муниципального образования "Городской округ "Город Нарьян-Мар" "О внесении изменения в постановление Администрации МО "Городской округ "Город Нарьян-Мар" от 11.04.2018 № 230 "Об утверждении положения "О порядке проведения аукциона на право заключения договора на установку 
и эксплуатацию рекламных конструкций на объектах недвижимости, находящихся 
в муниципальной собственности и распоряжении МО "Городской округ "Город 
Нарьян-Мар" (далее – Проект постановления).
                                                                                           место для текстового описания

1.3. Предполагаемая дата вступления в силу нормативного правового акта:

с 10 мая 2024 года 
указывается дата; если положения вводятся в действие в разное время, то это указывается в разделе 10
1.4. Краткое описание проблемы, на решение которой направлено предлагаемое правовое регулирование:
Неэффективное использование городских объектов недвижимости в рамках деятельности в сфере наружной рекламы, приводящее к неоправданно низкому пополнению городского бюджета на фоне инфляционных процессов в экономике региона и страны в целом.  
место для текстового описания
1.5. Краткое описание целей предлагаемого правового регулирования:
Проект постановления разработан в целях утверждения обоснованного (реалистичного) размера базовой ставки для расчета минимального годового размера платы, взимаемой 
по договорам на установку и эксплуатацию рекламных конструкций на городских объектах недвижимости, что будет способствовать увеличению поступлений в городской бюджет. 
место для текстового описания
1.6. Краткое описание содержания предлагаемого правового регулирования:

Проектом постановления предлагается увеличить базовую ставку для расчета минимального годового размера платы, взимаемой по договорам на установку 
и эксплуатацию рекламных конструкций на городских объектах недвижимости, на 7,42%, начиная с 2024 года по вновь заключаемым договорам, не исключая возможность 
в последующем производить ежегодную ее индексацию на уровень инфляции. 
место для текстового описания
1.7.  Контактная информация исполнителя в органе-разработчике:

Ф.И.О.: 

Апицын Алексей Евгеньевич 
Должность:

Заместитель начальника УОИО
	Тел.:
	+7 (81853) 4 3463
	Адрес электронной почты:
	orginf@adm-nmar.ru 




2. Описание проблемы, на решение которой направлено предлагаемое правовое регулирование

2.1. Формулировка проблемы:
Проблема заключается в неэффективном использовании городских объектов недвижимости в рамках деятельности в сфере наружной рекламы, приводящее 
к неоправданно низкому пополнению городского бюджета на фоне инфляционных процессов в экономике региона и страны в целом. 

Проектом постановления предлагается увеличить базовую ставку для расчета минимального годового размера платы, взимаемой по договорам на установку 
и эксплуатацию рекламных конструкций на городских объектах недвижимости (далее – базовая ставка).
Следует отметить, что базовая ставка в размере 2 329 руб. 96 коп. оставалась неизменна 
с 2018 года. 
Корректировка базовой ставки выступит в качестве меры, способствующей увеличению доходной части городского бюджета, при этом итоговая сумма при увеличенной базовой ставке в полной мере будет учитывать баланс интересов всех заинтересованных сторон. 

Предлагается повысить базовую ставку на уровень инфляции за предыдущий год 
по Северо-Западному федеральному округу. По официальным данным Росстата индекс потребительских цен на услуги по Северо-Западному федеральному округу в декабре 
2023 года по сравнению с декабрем 2022 года составил 107,42%, следовательно, уровень инфляции составил 7,42%.
Исходя из указанного уровня инфляции, величина базовой ставки составит 2 502 руб. 
84 коп. 
место для текстового описания
2.2. Информация о возникновении, выявлении проблемы и мерах, принятых ранее для ее решения, достигнутых результатах и затраченных ресурсах:
В условиях ежегодного повышения цен на все виды товаров и услуг размер базовой ставки, начиная с 2018 года, не менялся. 
место для текстового описания

2.3. Социальные группы, заинтересованные в устранении проблемы, их количественная оценка:

	Социальные группы, заинтересованные в устранении проблемы
	Оценка количества субъектов
	Источник данных

	Отсутствуют
	-
	-


2.4. Характеристика негативных эффектов, возникающих в связи с наличием проблемы, их количественная оценка:
Отсутствие роста доходной части бюджета. 
место для текстового описания
2.5. Причины возникновения проблемы и факторы, поддерживающие ее существование:

Отсутствие ежегодного повышения базовой ставки, соразмерного экономическим реалиям.   

Анализ практики показал, что в отношении одной и той же рекламной конструкции годовой размер платы, взимаемой по договору на установку и эксплуатацию рекламной конструкции на городском объекте недвижимости, в ряде иных городов будет значительно выше, чем в г. Нарьян-Маре.      
	Наименование города
	Годовая плата, взимаемая 
по договору на установку 
и эксплуатацию одной рекламной конструкции на городском 
объекте недвижимости
(в качестве примера взят пилон)

	г. Иркутск
	30 027 руб. 02 коп

	г. Щелково Московской области
	25 344 руб. 00 коп.

	г. Северодвинск
	10 560 руб. 00 коп.

	г. Нарьян-Мар 

(при базовой ставке 2 329 руб. 96 коп.)
	8 201 руб. 46 коп

	г. Нарьян-Мар 

(при планируемой базовой ставке 2 502 руб. 84 коп.)
	8 810 руб. 00 коп.


2.6. Причины невозможности решения проблемы участниками соответствующих отношений самостоятельно, без вмешательства ОМС:
Решение указанных проблем относится к компетенции органов местного самоуправления.
2.7. Опыт решения аналогичных проблем в других МО Российской Федерации, иностранных государствах:

Практика решения указанной проблемы через увеличение базовой ставки практически повсеместная.
2.8. Источники данных:
Справочная правовая система «КонсультантПлюс», информационно-телекоммуникационная сеть "Интернет"
2.9. Иная информация о проблеме:

Отсутствует
место для текстового описания
3. Определение целей предлагаемого правового регулирования и индикаторов для оценки их достижения

	3.1. Цели предлагаемого правового регулирования
	3.2. Сроки достижения целей предлагаемого правового регулирования
	3.3. Периодичность мониторинга достижения целей предлагаемого правового регулирования

	Увеличение поступлений в городской бюджет
	С момента вступления в силу Проекта постановления 
	Один раз в год



3.4. Действующие нормативные правовые акты, поручения, другие решения, из которых вытекает необходимость разработки предлагаемого правового регулирования в данной области, которые определяют необходимость постановки указанных целей:
Федеральный закон от 06.10.2003 № 131-ФЗ "Об общих принципах организации местного самоуправления в Российской Федерации".
Постановление Администрации МО "Городской округ "Город Нарьян-Мар" от 11.04.2018 № 230 "Об утверждении положения 
"О порядке проведения аукциона на право заключения договора на установку и эксплуатацию рекламных конструкций на объектах недвижимости, находящихся в муниципальной собственности и распоряжении МО "Городской округ "Город Нарьян-Мар".
Официальные данные Росстата "Индекс потребительских цен на все товары и услуги по субъектам Российской Федерации 
в 1992–2023 гг." 

указывается нормативный правовой акт более высокого уровня либо инициативный порядок разработки
	3.5. Цели предлагаемого правового регулирования
	3.6. Индикаторы достижения целей предлагаемого правового регулирования
	3.7. Ед. измерения индикаторов
	3.8. Целевые значения
индикаторов по годам

	Увеличение поступлений в городской бюджет

	Поступление денежных средств в городской бюджет
	Тыс. руб.
	Спрогнозировать практически невозможно в виду отсутствия информации о готовности хозяйствующих субъектов, осуществляющих деятельность в сфере наружной рекламы, установить рекламные конструкции на городских объектах недвижимости


3.9. Методы расчета индикаторов достижения целей предлагаемого правового регулирования, источники информации для расчетов:

Метод прямого подсчета
место для текстового описания
3.10.  Оценка затрат на проведение мониторинга достижения целей предлагаемого правового регулирования:

Финансовых затрат на проведение мониторинга не требуется
место для текстового описания

4. Качественная характеристика и оценка численности потенциальных адресатов предлагаемого правового регулирования (их групп)

	4.1. Группы потенциальных адресатов предлагаемого правового регулирования (краткое описание их качественных характеристик)
	4.2. Количество участников группы
	4.3. Источники данных

	Хозяйствующие субъекты, планирующие и осуществляющие деятельность в сфере наружной рекламы 

	Не менее двух
 хозяйствующих субъектов
	Собственные данные.
Схема размещения рекламных конструкций на территории муниципального образования "Городской округ "Город Нарьян-Мар", утвержденная постановлением Администрации МО "Городской округ "Город Нарьян-Мар" 

от 16.05.2018 № 333


5. Изменение функций (полномочий, обязанностей, прав) органов местного самоуправления, а также порядка их реализации в связи с введением предлагаемого правового регулирования

	5.1. Наименование функции (полномочия, обязанности или права)
	5.2. Характер функции (новая/изменяемая/
отменяемая)
	5.3. Предполагаемый порядок реализации
	5.4. Оценка изменения трудовых затрат

(чел./час. в год),

изменения численности сотрудников (чел.)
	5.5. Оценка изменения потребностей в других ресурсах

	Наименование государственного органа 1: Администрация муниципального образования "Городской округ "Город Нарьян-Мар"

	Функция (полномочие, обязанность или право) 1.1
	Не изменится
	-
	-
	-


6. Оценка дополнительных расходов (доходов) бюджета муниципального образования, связанных с введением предлагаемого правового регулирования

	6.1. Наименование функции (полномочия, обязанности или права) (в соответствии с пунктом 5.1)
	6.2. Виды расходов (возможных поступлений) бюджета субъекта Российской Федерации (местных бюджетов)
	6.3. Количественная оценка расходов и возможных поступлений, млн. рублей

	Наименование государственного органа (органа местного самоуправления) (от 1 до K):

	Функция (полномочие, обязанность или право) 1.1
	Единовременные расходы (от 1 до N) в
	
	г.:
	Отсутствует

	
	
	
	
	

	
	Периодические расходы (от 1 до N) за период
	
	гг.:
	Отсутствует

	
	
	
	
	

	
	Возможные доходы (от 1 до N) за период
	2024 - N
	гг.:
	Отсутствует

	
	
	
	
	

	Итого единовременные расходы за период
	
	гг.:
	

	
	
	
	

	Итого периодические расходы за период
	
	гг.:
	

	
	
	
	

	Итого возможные доходы за период
	
	гг.:
	

	
	
	
	


6.4. Другие сведения о дополнительных расходах (доходах) бюджета муниципального образования, возникающих в связи с введением предлагаемого правового регулирования:

Отсутствуют
место для текстового описания

6.5. Источники данных:                                                                Собственные данные 
место для текстового описания
7. Изменение обязанностей (ограничений) потенциальных адресатов предлагаемого правового регулирования и связанные с ними дополнительные расходы (доходы)

	7.1. Группы потенциальных адресатов предлагаемого правового регулирования

(в соответствии с п. 4.1 сводного отчета)
	7.2. Новые обязанности и ограничения, изменения существующих обязанностей и ограничений, вводимые предлагаемым правовым регулированием (с указанием соответствующих положений проекта нормативного правового акта)
	7.3. Описание расходов и возможных доходов, связанных с введением предлагаемого правового регулирования
	7.4. Количественная оценка, 
рублей

	Группа 1 
Хозяйствующие субъекты, планирующие и осуществляющие деятельность в сфере наружной рекламы 

	Увеличение платы, взимаемой

по договорам на установку

и эксплуатацию рекламных конструкций 
на городских объектах недвижимости
	Плата, взимаемая 
по договорам на установку 
и эксплуатацию рекламных конструкций на городских объектах недвижимости


	Отсутствует 



7.5. Издержки и выгоды адресатов предлагаемого правового регулирования:  
Для рекламораспространителей выгода, как правило, существенно покрывает возможные издержки, поскольку деятельность в сфере наружной рекламы является высоко прибыльным направлением.  
место для текстового описания

7.6. Источники данных:                                                               Собственные данные
место для текстового описания

8. Оценка рисков неблагоприятных последствий применения предлагаемого правового регулирования

	8.1. Виды рисков
	8.2. Оценка вероятности наступления неблагоприятных последствий
	8.3. Методы контроля рисков
	8.4. Степень контроля рисков

(полный/частичный/
отсутствует)

	Отсутствие заявок на участие 
в аукционах на право заключения договоров на установку 
и эксплуатацию рекламных конструкций на городских объектах недвижимости 
	Низкая

	Отслеживание ситуации.
Размещение информации в СМИ 
о наличии свободных мест 
под установку и эксплуатацию рекламных конструкций на городских объектах недвижимости

	Частичный контроль 
за наступлением рисков


8.5. Источники данных:

Собственные данные
место для текстового описания

 9. Сравнение возможных вариантов решения проблемы:      
	
	Вариант 1
	Вариант 2
	Вариант 3

	Альтернативные варианты регулирования проблемы 
	Увеличение базовой ставки на уровень инфляции 

по Ненецкому 
автономному округу

 за последние 5 лет
	Увеличение базовой ставки на уровень инфляции 
по Северо-Западному федеральному округу
 за последние 5 лет
	Увеличение базовой ставки на уровень инфляции 

по Российской Федерации 
 за последние 5 лет


9.7. Обоснование выбора предпочтительного варианта решения выявленной проблемы:
Плавное увеличение базовой ставки позволит сохранить среди хозяйствующих субъектов, планирующих и осуществляющих деятельность в сфере наружной рекламы, заинтересованность в использовании городских объектов недвижимости. 
место для текстового описания

9.8. Детальное описание предлагаемого варианта решения проблемы:

Утверждение Проекта постановления
место для текстового описания

10. Оценка необходимости установления переходного периода и (или) отсрочки вступления в силу нормативного правового акта либо необходимость распространения предлагаемого правового регулирования на ранее возникшие отношения

10.1. Предполагаемая дата вступления в силу нормативного правового акта:

с 10 мая 2024 года 
если положения вводятся в действие в разное время, указывается статья/пункт проекта акта и дата введения

10.2. Необходимость установления переходного периода и (или) отсрочки введения предлагаемого правового регулирования: нет.
	а) срок переходного периода:
	0
	дней с момента принятия проекта нормативного правового акта;


	б) отсрочка введения предлагаемого правового регулирования:
	0
	дней с момента принятия проекта нормативного правового акта.




10.3. Необходимость распространения предлагаемого правового регулирования на ранее возникшие отношения: нет.
	10.3.1. Период распространения на ранее возникшие отношения:
	0
	дней с момента принятия проекта нормативного правового акта.




10.4. Обоснование необходимости установления переходного периода и (или) отсрочки вступления в силу нормативного правового акта либо необходимость распространения предлагаемого правового регулирования на ранее возникшие отношения: -
место для текстового описания
Иные приложения (по усмотрению разработчика): Отсутствуют 
	Начальник УОИО:

А.А. Максимова
	
	29.03.2024
	
	

	(инициалы, фамилия)
	
	Дата
	
	Подпись


